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الهـــدف الرئيســـي مـــن هـــذا الدليـــل هـــو تحقيـــق الاتســـاق – ســـواء فـــي مضمـــون الرســـائل أو فـــي 
المظاهـــر البصريـــة لتطبيقـــات الهويـــة المؤسســـية.

يعـــد دليـــل الهويـــة البصريـــة المرجـــع الأساســـي لضمـــان توحيـــد الصـــورة والانطبـــاع فـــي جميـــع نقـــاط 
الاتصـــال مـــع الضيـــوف، والمورديـــن، والموظفيـــن داخـــل الهيئـــة.

ـــا فـــي تطبيـــق هويـــة  ـــا أو مـــن منســـوبينا، نأمـــل أن تتعـــاون معن ســـواء كنـــت أحـــد شـــركائنا أو موردين
الهيئـــة الســـعودية للتخصصـــات الصحيـــة )SCFHS( بشـــكل متســـق واحترافـــي فـــي جميـــع التطبيقـــات.

مقدمـــة
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تمكين ممارسين صحيين منافسين عالميًًا

تأهيـــل الممارســـين الصحييـــن مـــن خلال نمـــوذج تنظيمـــي عالمـــي المســـتوى 
يهـــدف إلـــى وضـــع معاييـــر آمنـــة تلبـــي الاحتياجـــات والمتغيـــرات الصحيـــة

رؤيـتنـــا

رسالتنا
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الـمحتـويــــــــــات

4.0 العناصر البصرية
جهاز النبض

مـواضع جهـاز النبــض
العنصر بألوان مختلفة

أسلوب الصور
طريقة تطبيق الأسلوب

الأيقونات 
استخدام الأيقونات

الرسومات التوضيحية

4.01
4.02
4.03
4.04
4.05
4.06
4.07
4.08

الخطوط 3.01

3.0 الخطــــــــــــــــــــوط

2.0 لوحـــة الألـــــوان
لوحة الألوان الأساسية

لوحة الألوان الثانوية
استخـــدام الألـــــوان
مطـــــابـقة الألـــــوان

2.01
2.02
2.03 
2.04

1.0 الـشـعــــــــــــــــــــــــار
الشعار

صيغ الشعار
المساحات الفارغة

الأدنى لحجم الشعار
موضع الشعار

موضـع شعــار الشركـــاء
استخدام الألوان
الأسود والأبيض

التنسـيق المعـدني
الاستخدامــات الخاطئــة

1.01
1.02
1.03
1.04
1.05
1.06
1.07
1.08
1.09
1.10
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1.0 الشعــــــــــــــــــار
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الشعــــــــــــــــــــــــــــــــــــار

يتكـــوّّن شـــعار الهيئـــة مـــن عنصريـــن أساســـيين: 
.)Wordmark( النصـــي  والشـــعار  الرمـــز 

تـــم تصميـــم هذيـــن العنصريـــن ليعـــملا معـــا كوحـــدة 
متكاملـــة، ويجـــب عـــدم تغييـــر العلاقـــة بينهمـــا إلا 
إذا تـــم النـــص علـــى ذلـــك صراحـــة فـــي هـــذا الدليـــل 

الإرشـــادي.

أو  ظــــلال،  بـــدون  وصلـــــب،  مسطّّــــح  الشـــعار 
زخرفيـــــــة. تأثـــــــيرات  أو  انعكاســــــــات، 

الشـــعار بســـيط فـــي تصميمـــه، يجـــب  وبمـــا أن 
الصحيحـــة. بالطريقـــة  معـــه  التعامـــل 

الخاصـــة  التعليمـــات  التاليـــة  الصفحـــات  تغطـــي 
الشـــعار  ظهـــور  لضمـــان  الصحيـــح  بالاســـتخدام 

دائمـــا. بأفضـــل صـــورة ممكنـــة 

الرمــــــــز

الشعار النصي

تحميــــل الشعــار

https://scfhsorg-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/n_alswailem_scfhs_org_sa/IgBYK73p_RJ-SYocb8UGt_DpAVG5O8PnP1i7Y8T3NE86a4A?e=DW222u
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2. التنسيق العامودي

4. التنسيق الإنجليزي

1. التنسيق الأفقي )أساسي(

3. التنسيق العربي

صيـــــــــــغ الشعــــــــــار

تحميــــل الشعــار

الصيغ المعتمدة

هناك أربع صيغ معتمدة لشعارنا الرئيسي:

	1 الصيغة الأفقية.

ــة هــي الشــعار الأساســي ويجــب  الصيغــة الأفقي
اســتخدامها كلمــا كان ذلــك ممكنًًــا.

	1 الصيغة العمودية.
	2 الصيغة العربية.
	3 الصيغة الإنجليزية.

يمكــن اســتخدام هــذه الصيــغ فــي حــال اســتدعت 
قيــود المســاحة تطبيــق الشــعار بطريقــة مختلفــة.

ــغ المعتمــدة وعــدم  ــا اســتخدام الصي يرجــى دائمًً
محاولــة إعــادة تصميــم أو ابتــكار أي صيغــة أخــرى 

للشــعار.

https://scfhsorg-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/n_alswailem_scfhs_org_sa/IgBYK73p_RJ-SYocb8UGt_DpAVG5O8PnP1i7Y8T3NE86a4A?e=DW222u


 08  |  SCFHS | Brand Guidelines | Version 2.0

الشــعار يكــون دائمــا محــاط بمســاحة فارغــة دنيــا 
تســاعد فــي الحفــاظ علــى بــروزه ووضوحــه.

إلــى  اســتنادا  الفــراغ هــذه  تــم تحديــد مســاحة   
 ،)Monogram( الأحرفــي  الشــعار  ارتفــاع  نصــف 
.”X-height“ أو ”X والــذي يعــرف باســم “ارتفــاع

المســاحة الفارغــة حــول الشــعار، بغــض النظــر عــن 
.”X حجمــه، يجــب أن تســاوي “ارتفــاع

كمــا أن الأشــكال الأخــرى مــن الشــعار تتبــع نفــس 
الإرشــادات المتبعــة مــع الشــعار الأساســي.

المساحـــة الفارغـــة



 09  |  SCFHS | Brand Guidelines | Version 2.0

الحـــــــــــــد الأدنــــــــى
لحجــــــــــم الشعـــــــار

• يجــب ألا يطبــق الشــعار بتنســيق أفقــي بأقــل 	
مــن 30 مــم عرضــا.

• بتنســيق عمــودي 	 الشــعار  يطبــق  ألا  ويجــب 
بأقــل مــن 25 مــم عرضــا.

• ويجــب ألا يطبــق الشــعار بتنســيق عربــي بأقــل 	
مــن 20 مــم عرضــا.

• إنجليــزي 	 بتنســيق  الشــعار  يطبــق  ألا  ويجــب 
بأقــل مــن 20 مــم عرضــا.

وحيثمــا أمكــن، يفضــل تطبيــق وإجــراء اختبــارات 
الشــعار  وضــوح  لضمــان  مختلفــة  مــواد  علــى 

بســهولة. وقراءتــه 

70px Width :رقمي 	25mm Width :طباعة 85px Width :رقمي 	30mm Width :طباعة

55px Width :رقمي 	20mm Width :55طباعةpx Width :رقمي 	20mm Width :طباعة
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موضـــــــع الشعــــــــار

مــن الضــروري عنــد وضــع الشــعار إبقــاؤه خاليــا مــن 
أي عناصــر رســومية أخــرى، وأن يتــم وضعــه فــي 

مســاحة مريحــة ومســتقلة خاصــة بــه.

وعلــى الرغــم مــن أن كل اســتخدام يجــب أن ينظــر 
إليــه بشــكل فــردي، إلا أن هنــاك مواقــع موصــى 
بهــا لــكل مــن تنســيق الشــعار العمــودي وتنســيق 

الشــعار الأفقــي، كمــا هــو موضــح هنــا.

صيغة عامودية صيغة أفقية )أساسي(
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موضـــــــع الشعــــــــار

مــن الضــروري عنــد وضــع الشــعار إبقــاؤه خاليــا مــن 
أي عناصــر رســومية أخــرى، وأن يتــم وضعــه فــي 

مســاحة مريحــة ومســتقلة خاصــة بــه.

وعلــى الرغــم مــن أن كل اســتخدام يجــب أن ينظــر 
إليــه بشــكل فــردي، إلا أن هنــاك مواقــع موصــى 
بهــا لــكل مــن تنســيق الشــعار باللغــة الإنجليزيــة 
وتنســيق الشــعار باللغــة العربيــة، كمــا هــو موضــح 

هنــا.

الصيغة الإنجليزية الصيغة العربية
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مـــوضـــــــع شعـــــــــار
الشركــــــــــــــــــــــــــــــــاء

عنــد رعايــة أو التعــاون مــع شــريك، يرجــى مراعــاة 
الإرشــادات التاليــة:

• دائمــا 	 فإنــه  بالأعلــى  شــعارنا  يكــون  عندمــا 
يوضــع باليميــن وشــعار الشــريك دائمــا يوضــع 
بجانب الأيســر، ويتوســط الشــعاران خط يفصل 

بينهــم بمســاحة فــراغ.

• فــي 	 شــعارنا  يوضــع  التطبيقــات  بعــض  فــي 
الزاويــة العلويــة يميــن وشــعار الشــريك فــي 

يســار. العلويــة  الزاويــة 

• عندمــا يكــون شــعارنا بالأســفل يكــون شــعار 	
أو  اليمنــى  العلويــة  الزاويــة  فــي  الشــريك 

التصاميــم. مــن  اليســرى  العلويــة  الزاويــة 

• عنــد اســتخدام شــعارنا علــى المــواد الإبداعيــة 	
خلفيــة  لــون  وجــود  ومــع  بالشــريك،  الخاصــة 
ــة، يرجــى التأكــد مــن  ــا البصري ــوان هويتن ــر أل غي

اســتخدام النســخة البيضــاء مــن الشــعار.

• الشــعارات تظهــر 	 أن جميــع  مــن  دائمــا  تأكــد 
بمكانــة متســاوية مــن حيــث الحجــم والوضــوح.
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استخــدام الألــــوان

لوحة الألوان الأساسية

يمكــن تطبيــق الشــعار بتدرجــات الألــوان التاليــة 
فقــط.

الملونــة  النســخ  اســتخدام  الإمــكان  قــدر  حــاول 
والتميــز  القيمــة  لتعزيــز  الشــعار  لهويــة  الكاملــة 

للهويــة. الأساســية  الألــوان  فــي 

نسخة الأبيض على خلفية ملونةنسخة الألوان الكاملة
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استخــدام الألــــوان

لوحة الألوان الثانوية

عنــد اســتخدام الشــعار علــى خلفيــة بلــون ثانــوي، 
يجــب أن يســتخدم اللــون الأبيــض.

ويجب ألا يظهر الشعار أبدا بألوانه الكاملة.
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الأســـود والأبيـــض

الشعار بالأبيض والأسود

فــي بعــض الحــالات، قــد لا يكــون مــن العملــي 
أو الممكــن اســتخدام الشــعار بالألــوان الكاملــة 

الطباعــة. محدوديــات  بســبب 

نســخة  اســتخدام  يمكننــا  الحــالات،  هــذه  فــي 
رماديــة )مكــون %50 مــن الأســود( أو شــعار بلــون 

واحــد إمــا بالأســود أو الأبيــض.
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التنسـيق المعـدني

عينة من تطبيق الشعار بتنسيق معدني.
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الاستخدامـــــــــــــــات
الخـــــــــــــــــــــــــــــاطئـــة

للحفـــاظ علـــى سلامـــة شـــعارنا وتعزيـــز تناســـق 
الهويـــة، مـــن المهـــم اســـتخدام الشـــعار كما هو 

موضـــح فـــي هـــذه الإرشـــادات.

الأمثلـــة المعروضـــة هنـــا توضـــح الاســـتخدامات 
الخاطئـــة المحتملة لشـــعارنا والتي يجـــب تجنبها.

يرجى عدم القيام بما يلي:

	1 إعادة ترتيب الشعار..

	2 تغيير ألوان الشعار..

	3 تمديد الشعار أو تشويهه..

	4 استخدام أي فلاتر أو تأثيرات على الشعار..

	5 تغيير نوع الخط المستخدم في الشعار..

	6 إزالة أي عنصر من عناصر الشعار..

	7 تعديل نسب أبعاد الشعار..

	8 الشـــعار . مـــن  الأساســـية  النســـخة  اســـتخدام 
علـــى خلفيـــة ملونـــة.

	9 فوتوغرافيـــة . صـــورة  علـــى  الشـــعار  وضـــع 
مشوشـــة. أو  مزدحمـــة 

تطبـــق نفـــس القواعـــد علـــى جميـــع التنســـيقات 
الأخرى.
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2.0 لوحة الألـوان
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لوحـــــــــــة الألـــــــوان
الأساسيــــــــــــــــــــــــــة

تقســيمات  المقابلــة  الجهــة  فــي  موضحــة 
الألــوان الخاصــة بلوحــة ألــوان الهيئــة الســعودية 

.)SCFHS( الصحيــة  للتخصصــات 

التطبيقــات  فــي  التاليــة  القيــم  اســتخدام  يجــب 
التاليــة:

Pantone® – للطباعة الأوفست
CMYK – للطباعة الأوفست / الطباعة الرقمية

RGB – للاستخدام على الشاشات

PANTONE® 7694 C

C100 M77 Y34 K21
R0 G65 B107
HEX 00416B

PANTONE® 3395 C

C86 M0 Y65 K0
R0 G192 B139
HEX 00C08B

PANTONE® 445 C

C69 M54 Y54 K30
R77 G88 B88
HEX 4D5858

تحميــــل الألــــوان

https://scfhsorg-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/n_alswailem_scfhs_org_sa/IgDsjhwY8EUkS4AuRQJGrY-yAY6UWNTp-ewO0TU1V_RzYnI?e=t54kE5
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لوحــــــــــة الألــــــــوان
الثانويـــــــــــــــــــــــــــــــــة

تقســيمات  المقابلــة  الجهــة  فــي  موضحــة 
الألــوان الخاصــة بلوحــة ألــوان الهيئــة الســعودية 

.)SCFHS( الصحيــة  للتخصصــات 

التطبيقــات  فــي  التاليــة  القيــم  اســتخدام  يجــب 
التاليــة:

Pantone® – للطباعة الأوفست
CMYK – للطباعة الأوفست / الطباعة الرقمية

RGB – للاستخدام على الشاشات

PANTONE® 141 C

C4 M22 Y75 K0
R244 G197 B92
HEX F4C55C

PANTONE® 318 C

C44 M0 Y16 K0
R132 G218 B222
HEX 84DADE

PANTONE® 2985 C

C59 M4 Y2 K0
R84 G192 B232
HEX 54C0E8

PANTONE® 7669 C

C72 M70 Y9 K1
R98 G93 B156
HEX 625D9C

PANTONE® 7416 C

C3 M73 Y70 K0
R234 G104 B82
HEX EA6852

PANTONE® 711 C

C12 M97 Y92 K3
R208 G44 B47
HEX D02C2F

PANTONE® 367 C

C41 M0 Y82 K0
R162 G212 B94
HEX A2D45E

تحميــــل الألــــوان

https://scfhsorg-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/n_alswailem_scfhs_org_sa/IgDsjhwY8EUkS4AuRQJGrY-yAY6UWNTp-ewO0TU1V_RzYnI?e=t54kE5
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استخــدام الألـــــوان

ويه اللوحة اولطملب ادختسااهم لكشب أيساس عيمجل اوشنملرات.

لوحة الألوان الأساسية

30٪عناصر أساسية

20٪عناصر ثـــانــويــة

10٪نصـــــوص

30٪خلفـيـــــات

10٪خلفـيـــــات

دختستم لكشب دحمود دنع اةجاحل )مثـــال: يف اتلـبنــيــهـــــات أو التــحذيــــــر(
مكـــا كميـــن إدرااهج نمض أســـولب ايمصتلـــم دحلث يعمـــن أو ةلمح يعمنة

لـوحــة الألــوان الــثــانــوية
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مطــــابـقة الألـــــوان

ايتل  اللأـــــــــوان  الاتلـــــــــــــي  اجلـــــــــدول  ضويــــــــــــــــــــح 
عمـــــــــــا. ادختساهمــــــــــــــــا  جيــــــــــــوز 

نجتـــــــــب مـــــــــزج اللأــــــــوان ذات ايابتلــــــــن اللـــــينو 
الضعيف.

أبيض على كحلي

أخضر على كحلي

رمادي على كحلي

أبيض على أخضر

كحلي على أخضر

رمادي على أخضر

أبيض على رمادي

أخضر على رمادي

كحلي على رمادي
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3.0 الخطــــــــــــــوط
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الخطـــــــــــــــــــــــــــــــوط

تحميــــل الخطوط

 ،DIN Next LT Arabic هــو  الأساســي  الخــط 
ويجــب اســتخدامه بشــكل أساســي فــي جميــع 
Aaالمــواد المكتوبــة باللغتيــن العربيــة والإنجليزيــة. DIN Next LT Arabicأب

Aa Lorem ipsum dolor sit ametلوريم ايبسوم دولار سيت أميتأب

Aa Lorem ipsum dolor sit ametلوريم ايبسوم دولار سيت أميتأب

Aa Lorem ipsum dolor sit ametلوريم ايبسوم دولار سيت أميتأب

Aa Lorem ipsum dolor sit ametلوريم ايبسوم دولار سيت أميتأب

DIN Next LT Arabic

https://scfhsorg-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/n_alswailem_scfhs_org_sa/IgDlratSNXcjQooypnOwaMetAUEKxlnE9b6-aRFFr0cShG4?e=fdGjG4
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4.0 العناصر البصرية
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جهـــــــــــاز النبــــــــــــض

عنصــر جهــاز النبــض هــو عنصــر أساســي يســتخدم 
ضمــن هويتنــا البصريــة، ويجــب عــدم تعديلــه أو 

ــأي حــال مــن الأحــوال. إعــادة رســمه ب

عنــد اســتخدامه، يجــب أن يخــدم الجانــب البصــري 
أو الاتصالــي، وأن يســتخدم بشــكل يبــرز الشــعار 

ــن معــه. مــن خلال التباي

 يجـــب أن يكـــون الـــرأس
دائمـــا بحـــواف مســـتديرة

 يجـــب أن تكـــون الزوايـــا
.دائمـــــــــــا مستـــــــديرة

تحميــــل العنـــاصر

https://scfhsorg-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/n_alswailem_scfhs_org_sa/IgC3dRfgqykyQ4WE-TK7fSbVAQ997QAnBZEU9qg7hrKZlK4?e=waMcVR


 27  |  SCFHS | Brand Guidelines | Version 2.0

مـواضـــــــع جهــــــــــــاز
النبــــــــــــــــــــــــــــــــــــــض

عنــد وضــع العنصــر، مــن الضــروري إبقــاؤه خاليــا 
مــن أي عناصــر رســومية أخــرى، وأن يتــم وضعــه 

فــي مســاحة مريحــة ومســتقلة خاصــة بــه.

يمنــح هــذا المصمــم القــدرة علــى اتخــاذ قــرارات 
وضــع  فــي  العشــوائية  يلغــي  ممــا  مدروســة، 
الشــعار، ويســاعد علــى ضمــان انســجام المكونــات 

المختلفــة ضمــن التصميــم العــام.
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العنصــــــــر بألـــــــــوان
مختلفـــــــــــــــــــــــــــــــــة

مكــن إعــادة إنتــاج العنصــر الرســومي باســتخدام 
تنويعــات الألــوان التاليــة فقــط.

الكامــل للعنصــر  اللــون  بقــدر الإمــكان اســتخدم 
لتعزيــز الهويــة البصريــة وتعزيــز الألــوان الأساســية 

للعلامــة.
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أسلـــــوب الصــــــــــور

يجــب الالتــزام باســتخدام صــور مــن مكتبــة الصــور 
وعنــد  الصحيــة،  للتخصصــات  الســعودية  للهيئــة 
أن  مــن  التأكــد  يجــب  الصــور  بعــض  توفــر  عــدم 
تكــون  مــن مصــادر خارجيــة  المســتخدمة  الصــور 
ذات طابــع احترافــي، وشــخصياتها تمثــل المواطن 

والمواطنيــن الســعوديين بشــكل صحيــح.

عــدم إدراج الصــور داخــل التصاميــم بــدون التعديــل 
عليهــا، ومــن ضمــن التعــديلات التــي يجــب التركيــز 

عليهــا وتطبيقهــا: 
–	 تعديــل لــون البشــرة ليكــون مائل للــون برتقالي 

حيــوي متشــبع غيــر باهــت، والابتعاد عــن اختيار 
الألوان الزرقاء أو البنفســجية.

–	 تعديــل الألــوان الداكنــة كالأوشــحة وأغطيــة 
الــرأس لتكــون باللــون الكحلــي الخــاص بالهيئــة.

–	 الممارســين  الثانويــة كلبــاس  الألــوان  تعديــل 
للــون  مائلــة  لتكــون  والملفــات  الصحييــن 

بالهيئــة. الخــاص  الأخضــر 
–	 أطقــم  مثــل  الفاتحــة،  الألــوان  تعديــل 

المائــل  الأبيــض  باللــون  لتكــون  الممارســين، 
للزرقــة، بمــا يعكــس الطابــع المهنــي والنقــاء 
بالبــرودة  الإحســاس  فقــدان  دون  البصــري 

المطلوبــة. الطبيــة 
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خطــــــوات تطبيـــــق
الأسلـــــــــــــــــــــــــــــوب

	1 ..Photoshop فتح الصورة الأصلية في
	2 ألــوان . لتعديــل   Selective Color إضافــة 

البنفســجي. اللــون  وتنظيــف  والملابــس  الوجــه 
	3 الألــوان . حيويــة  لزيــادة   Vibrance إضافــة 

خفيــف. بشــكل 
	4 ..Brightness/Contrast إضافة
	5 العيــن . منطقــة  لتحديــد   Mask استخدام ال	ــ

عيلــه. والتبايــن  الســطوع  لتحســين 
	6 إضافــة Levels كلمســة نهائيــة لزيــادة العمــق .

وتــوازن الإضــاءة.

01 02 03

04 05 06
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الأيقونـــــــــــــــــــــــــــات

نكمي  ايتل  ابيلاسلأ  نم  طقف  نيعون  دجوي 
ايمصتلــــــــم: ةجاح  بسح  ادختسااهم 

ذات  اانوقيلأت  وكتن  الأول  اولسلأب  يف     
زوااي  عم  نكمم  شـــــلك  وسبأبـــــط  ةينول،  ةئبعت 

اةيبايسن. ووطخط  سمـــــريدتة 

انوقيلأـــــات  وكتن  اناثلـــــي  اسلأـــــولب  يف     
أىنغ،  ليصافت  وذات  ةئبعت  لاب  اخرةيج  اًًطوطخ 
اوطخلط  عيمجل  اةكامسل  ديحوت  رمااعة  ىجري 

امسرل يف 

الأسلـــــوب الأول

الأسلـــــوب الثانــي

تحميــــل العنـــاصر

https://scfhsorg-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/n_alswailem_scfhs_org_sa/IgBxfkNMBSAgSYP8zo5R8GFYAeqC_q97sMWycz7RywvG8jw?e=kMAELM
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استخدام الأيقونات

السلأــــوب الأول 
وكتن  امدنع  اولسلأب  ذها  اســـــدختام  لضفي 
ةحاسم اةنوقيلأ ريغصة ةبسنلاب جحلــــــم انلــــــص. 

بنجت اســـدختاهم سمللـــاحات اريبكلة.

ثمـــال لاحلـــة عنمي اهيف
اســـــــــدختام اسلأـــولب
الأول فـــي اقيلأـــــونات

اثمل ةلاحل لضفي اهيف ادختسام
اولسلأب الأول

اثمل ةلاحل لضفي اهيف ادختسام
اولسلأب الأول

اثمل ةلاحل لضفي اهيف ادختسام
اولسلأب الأول
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استخدام الأيقونات

السلأــــوب الثــــاني 
وكتن  امدنع  اولسلأب  ذها  اســـــدختام  لضفي 
سمـــــةحا اةنوقيلأ ريبكة ةبسنلاب جحلــــــم انلــــــص.

بنجت اســـدختاهم احاسمللت اريغصلة.

ثمـــال لاحلـــة يفضل اهيف
اسلأـــــولب اســـــــــــدختام 
الثانــي فـــــي اقيلأـــــونــات

اثمل ةلاحل يمنع اهيف ادختسام
اولسلأب الثاني

اثمل ةلاحل يمنع اهيف ادختسام
اولسلأب الثاني

اثمل ةلاحل يمنع اهيف ادختسام
اولسلأب الثاني
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الرسومــــــــــــــــــــــــات
التوضيحيــــــــــــــــــــــــة

SCFHS إنشاء الأسلوب التصويري لـ
الهــدف هــو ابتــكار أســلوب بصــري دافــئ وودود 
وغيــر  جديــدة  تعبيريــة  هويــة  يمنــح  ومميّّــز، 

متوقعــة.

والنقــاء  البســاطة  علــى  الحفــاظ  إلــى  تســعى 
والأناقــة، بحيــث يكــون المحتــوى ســهل المتابعــة 
والفهــم، مدعومًًــا بتوجيــه فنــي مــدروس بعنايــة 

وتصميمهــا. الإكسســوارات  لعناصــر 
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شكــــــــــــرا
لكــــــــــــــــم


